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o contririo do que sucede com umbom
“vintage”, Marxnio envelheceubem. Pou-
casdassuas tesessobreviveramao teste da
Histdria. No entanto, uma delas foi cele-
brada na passada semana com pompa e
circunstincia justamente no Porto.
Marx sustentava que o capitalismo
carregava emsi o gérmen da sua propria
destruiciio. A concentracio capitalista
levaria o mercado a redundar em mono-
polio e, uma vez extinta a concorréncia,
a sociedade estaria pronta para evoluir
para uma fase superior. Os factos tém
dado razio ao velho Marx: a economia
de mercado sem regras descamba, mais
tarde ou mais cedo, na concentracio
monopolistica e nos seus abusos,
Quando esta verdade comecou a
morder consumidores e empresirios,
houve que desenvolver uma cura e sur-
giram os sistemas de defesa da concor-
réncia, O Porto acolheunatltima sema-
na, sob a égide da International Compe-

Advogado, socio da Vieira

tition Network e organizacio da Auto-
ridade da Concorréncia (AdC), repre-
sentantes de mais de cem jurisdicoes
que se reuniram para debater as iltimas
novidades dos respetivos sistemas de de-
fesa da concorréncia e definir os seus
pProximos passos.

Albénia, EUA, Japio, Gambia, Poli-
nésia, México, Dinamarca, Portugal,
Chile, Africa do Sul, Hong Kong... Him-
pressionante testemunhar como se de-
clina a economiade mercado em tantos
idiomas, unidos, niio obstante, pela mes-
maargamassade lucidez: a economia de
mercado niio é perfeita e o mercado, se
deixado a solta, é como um condutor
ébrio — depois de matar uns quanltos,
acabard por se matar a si mesmo.

Inidos ainda pelo mesmo norte: a
teimosia pelaliberdade, a insisténcia no
postulado segundo o qual sio os consu-
midores que devem escolher o que de-
sejam consumir, sio os produtores que
devem decidir o que querem produzir, e
ndoum qualquer burocrata telecoman-
dando as preferéncias individuais.

Em Portugal, temos percorrido uma
rota clara. Aqui e ali com umsoluco, por-
ventura, mas com a paulatina criacdo de
uma cultura de concorréncia que vai fa-
zendo o seu caminho, o primeiro passo
para um caldo de meritocracia que to-
dos ambicionamos, ou deveriamos am-
bicionar.

A AdC foi escolhida para acolher
este evento, com seis centenas de dele-
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gados de todo o mundo. Mais importan-
te, foi escolhida pelos seus pares. Sinal
de respeito, maturidade e responsabili-
dade. Numa época em que muito se fala
de futebol (vivam, sem duvida, o Ronal-
do e o Mourinho!) e em que o pais por
vezes se parece esgolar num esférico,
nio se pode deixar passar em claro um
tal sucesso. Porque o foi e porque, feliz-
mente, os nossos talentos nio se esgo-
tam na bola. Vio muito, muito além.

A falta de competitividade da econo-
mia portuguesa ¢ a nossa Némesis. Tem
sido combatida. a mais das vezes, atiran-
dodinheiro para os problemas, Talvezseja
chegado o momento de apostar noincre-
mento estrutural da competitividade.

Com o sucesso da ICN 2017, a AdC
deu um passo firme nessa direcio. Que
conlinue, porque precisamos. Come-
candono Estado e terminando no con-
sumidor. m
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