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Casos

De Lisboa
para Lisboa

Um triciclo em homenagem a
Santo Antdnio, uma associag¢do
de voluntdrios que l¢é historias
a criancas internadas, livros e
projectos artisticos sdo algumas
das ideias financiadas através
da Boa Boa. Uma plataforma de
crowdfunding que tem Lisboa
como elo de ligagdo

l Filipa Almeida

Crowdfundin g

O

DE LISBOA PARA LISBOA

Para quem tem Lisboa no coragdo, este € o momento ideal para

Lisboa € a protagonista de um projecto
online sem paralelo em Portugal. A Boa Boa ¢
uma plataforma de crowdfunding com a capi-
tal portuguesa no coragiao, uma vez que todas
as campanhas tém de estar de alguma forma
relacionadas com a cidade.

Langada em Maio do ano passado, foi
criada para apoiar o financiamento de pro-
postas, recorrendo a contribuigio de um gru-
po alargado de pessoas. Fernando Monteiro,
coordenador da plataforma Boa Boa, explica
que Lisboa jd contava com um conjunto de
mecanismos de financiamento, mas nenhum
que envolvesse estas caracteristicas: «Detec-
tou-se a falta de uma ferramenta para peque-
nos projectos e ideias e que tivesse, ainda, a
participa¢do da comunidade.»

Fernando Monteiro refere ainda que a
Boa Boa cumpre um outro papel, o de testar

a aceitagio do projecto que estd em processo
de financiamento. Em alguns casos, o cum
primento do objectivo proposto nio € possi-
vel, mas a presenga na plataforma e a propria
constatagio de que algo faltou para conseguir
reunir o apoio da comunidade podem levar
os promotores da campanha a realizar pe-
quenas alteragbes ao projecto. «Na Boa Boa,
ndo vemos o falhango como algo dramdtico,
mas como uma aprendizagem. Sabemos que
muitos dos nossos promotores de campanhas
também pensam assim», sublinha o respon-
sdvel da plataforma.

Para submeter uma ideia na Boa Boa ¢ ne-
cessdrio que o promotor seja residente, ou que
esteja sediado em Lisboa, dado que os projec-
tos podem surgir, tanto de particulares como
de entidades colectivas. Existe ainda a possi-
bilidade de ter morada noutra localidade, mas
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apresentar uma proposta focada em Lisboa,
criando valor para a cidade. E atengdo, a Boa
Boa abrange apenas o concelho de Lisboa,
atendendo a4 competéncia territorial da Ci-
mara Municipal de Lisboa, um dos parceiros
da iniciativa. A esta juntam-se a Sociedade
de Advogados Vieira de Almeida, a Fundagio
Calouste Gulbenkian, a Startup Lisboa e o
Montepio Geral.

Por outro lado, qualquer pessoa pode
contribuir para as campanhas a decorrer na
Boa Boa, independentemente da sua condi-
¢ilo geogrifica. Caso o projecto que decidam
apoiar seja bem-sucedido, receberdo uma re-
compensa. Fernando Monteiro esclarece que,
«no caso de campanhas de cariz social ou
intervencdo civica, as recompensas tendem a
ter um cardcter mais simbélico; no caso das
campanhas ligadas ao empreendedorismo, as
recompensas normalmente sio os produtos
ou os servicos que o empreendedor pretende
vir a disponibilizars».

Taxa de sucesso

Desde que a Boa Boa foi inaugurada a 6 de
Maio de 2016, deram entrada 42 campanhas.
Deste total, 11 foram financiadas, oito recu-
sadas, 16 nio tiveram sucesso e sete estio em
pipeline (inactivas). Perante estes niimeros,
o coordenador da plataforma considera estar
perante uma «taxa de sucesso de 40,7%, em
linha com uma boa performance». Outras
iniciativas de crowdfunding como a Kick-
Starter e Indiegogo, mais conhecidas do pii-
blico em geral, nio conseguem atingir resul-
tados tdo positivos: taxas de sucesso de 35 e
9,8%, respectivamente, de acordo com dados
disponibilizados por Fernando Monteiro. A
portuguesa PPL, por outro lado, consegue ul-
trapassar a Boa Boa e fixar-se nos 45%.

Actualmente, estd activa uma campanha
de financiamento, mas o responsivel acre-
dita que o niimero reduzido se deve a época
do ano. «Apés o més de Junho, fica com ac
tividade muito reduzida. H4 a percepc¢io por
parte dos promotores de que os apoiantes es
tdo de férias e que, por isso, ndo haverd a mes-
ma facilidade de financiamento.»

Dos 11 projectos que conseguiram atingir
o valor a que se propuseram, o mais recente
é também o que conquistou o montante mais
avultado. A campanha "Vitoria Vitdria”, da
Associagio Nuvem Vitéria, ultrapassou os
100% e arrecadou mais de cinco mil euros,
dinheiro que terd como destino os custos ine
rentes a esta organizagio, que tem como mis

Langamento da Boa Boa

sdo contar historias para adormecer a crian-
¢as da Pediatria do Hospital de Santa Maria.
A Nuvem Vitéria foi fundada pela jornalista
Fernanda Freitas e pelo advogado Pedro Dias
Marques, estando a coordenagio geral a cargo
de Maria Gabriel Sousa, antiga colaboradora
da Fundagio do Gil.

Além da Nuvem Vitdria, a Boa Boa jd al-
bergou também ideias como o Triciclo de
Santo Antdnio, a colectinea “Os Desafios da
Europa” e Brilho do Sol.

Fernando Monteiro conta que o empreen-
dedorismo € uma presenca recorrente na Boa
Boa, mas também a cidadania, 1&D, cultura e
drea social. Também é frequente que os pro-
jectos sejam de mais do que uma drea, unindo
aspectos sociais e culturais, por exemplo. Re-
lativamente ao valor de financiamento, a pla-
taforma estabelece um minimo de 500 euros e
deixa em aberto o mdximo.

Apo6s o fim da campanha, a ligagio a Boa
Boa nido se extingue. Haja ou ndo sucesso, a
relagio mantém-se, jd que, “uma vez na Boa
Boa, para sempre na Boa Boa”, expressio uti-
lizada no seio da iniciativa. «<E frequente es-
tabelecermos os contactos entre posteriores
interessados e os promotores das campanhas.
Continuamos, sempre que possivel, a dar
apoio aos projectos dentro do dmbito de ac-
tuagdo dos parceiros fundadores», salienta o
coordenador. No que concerne as campanhas
financiadas, a Boa Boa acompanha a execugio
das mesmas e a respectiva entrega das recom-
pensas aos apoiantes.

Quanto ao modelo de funcionamento da
plataforma, Fernando Monteiro esclarece que
a Boa Boa recebe uma comissiio, mas apenas
se a campanha for financiada na totalidade.
Neste caso, € cobrado 2,5% sobre o valor fi
nanciado, a que acresce o IVA. 5]

Brilho do Sol

Nuvem Vitoria
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