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PREMIO IGUALDAL

Nenhum pais se pode
desenvolver se metade da
populacao for discriminada

A igualdade para la do tema do genero conduz-nos a diversidade, a aceitacao de que

a ndo abolicao, na nossa sociedade e nas nossas empresas, de praticas que discriminam

injustificadamente aquilo que é diferente ou minoritario, considera Margarida Couto.

igualdadeeadiver-

sidade estaointrin-

secamente ligadas

conmasustentabili-

dade, sendo por
issovariosos Objetivos do Desen-
volvimento Sustentavel (ODS)
que incorporam o tema, com es-
pecialrealce parao ODS 5 (igual-
dade de género), parao ODS 8
(trabalho digno e crescimento
econoiico) e para o ODS 10 (re-
ducao das designaldades).

No que serefereaigualdadede
género, Ndo se trata apenas de
ma questao moral ou de mera
equidade, nem de um problema
que deva preocupar somente as
mulheres. pois ¢ por demais evi-
dente que nenhum patis se pode
desenvolver de forma sustentzvel
se metade da sua populacao for
sujeita adiscriminacio.

Nommmdo corporativo, o tema
coloca-setalvez até comimaioracui-
dade, poissaocrescentesaseviden-
ciasdequeasempresas téim global-
mentemmamelhorperformance -
incluindono queserefereaatraciio
eretenciode talento - se incorpo-
raremnasuaestratégiaaprossect-
¢i0doODS 5. Dai quesejacrescen-
te o imero de empresas a fazé-lo.
1 pouco portodoonumdo.

Enviesamentos

e esteredtipos
Aigualdadeparalidotema dogé-
nero conduz-nos a diversidade, a
aceitacdo de que ando abolicao,
14 nossa socie d‘[l de €11aS N0Ssas
empresas, de praticas que discri-
minam injustificadamente aquilo
queé diferente ouminoritario (em
fungdo daraca. da crenca religio-

Margarida Couto diz gue a igualdade de género conduz a diversidade.
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sa, da orientagao sexual, da exis-
ténciade um qualquer tipo de de-
ficiéncia, do que seja), sera cada
vez maisintoleravel e, consequen-
temente, insustentavel.

Sao, porém, diversos os envie-
samentos e estereotipos (muitos
deles inconscientes) que estaona
origemn do problema, que fazem
comque omesmo sevenhaperpe-
tuando nas organizacoes e leve a
queaevolucioestejaasertiomais
lenta do que todos desejarfamos.
Porisso, s6 asempresas que enca-
raremo tema de frente e definirem
ativamente estratégiase planos de
aciodestinados acontribuir de for-
ma efetivaparareais avancos nes-
tamatéria, poderao alcancarocha-
mado “dividendo da diversidade”,
que diversos estudos mostram
existire que muitasvezes setraduz.
inclusivamenteemmelhorperfor-
mance financeira. Ou seja, € caso
paradizer que hdumbusinesscase
paraaigualdade e diversidade!

E neste contexto que iniciati-
vas como esta que o Jornal de Ne-
gocioslancow, equese encontrain-
teframente alinhada comos ODS,
assumemumarelevanciaindiseu-
tivel, ja que, ao reconhecerein e
premiarem as empresas que mais
estdo a fazer em prol da sustenta-
bilidade em diversas dimensaes,
contribuemde formadecisivapara
oaumentoda contribuiciodas em-
presas para o cumprimento dos
ODS e para que seacelere o passo
TImo aum ecossistema corporati-
vo cada vez mais sustentavel. m

MARGARIDA COUTO, PRESIDENTE DO
GRACE E S6CIA DA VIEIRA DE ALMEIDA
ADVOGADOS

Quem pode
concorrer

Serdo aceites nesta categoria inicia-
tivas, servicos ou produtos que con-
tribuam para o desenvelvimento e
fortalecimento social e visem aigual-
dade e reducéo de desigualdades,
através da eliminacdo de qualguer
tipo de discriminagdo e da violéncia
(por exemplo, relacionadas com as-
cendéncia, idade, sexo, orientagio se-
Xual, identidade de género, estado ci-
vil, situagdo familiar, situacdo econo-
mica, instrugao, origem ou condigao
social, patrimoénio genético, capaci-
dade de trabalho reduzida, deficién-
cia, doenca cronica, nacionalidade,
origem étnica ou raca, territério de
origem, lingua, religido, convicgdes
politicas ou ideolégicas e filiacio sin-
dical, entre outros).

Juri
Presidente do jiri - Margarida Couto,

Presidente do Grace e Socia da Vieira
de Almeida

Antdnio saraiva, Presidente, CIP
Filipe Almeida, Presidente, Portugal
Inovacdo Secial

Filipe Santos, Dean, Catdlica Lishon
School of Business and Economics e Pre-
sidente da EVPA

Isabel Barros, Administradora execu-
tiva, Sonae MC
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Economia Circular tfaz sustentabilidade
economica

parte do Eixo “Transicdo
Climatica”

A necessidade de avanco torna-se ainda mais critica quando, de repente,
o mundo se defronta com uma pandemia sem precedentes e consequente
recessao economica diz Jodo Castello Branco.

.
an

.

_ .

Pedro Ferreira
A .

Joao Castello Branco defende que apostar na sustentahbilidade é assegurar a continuidade do negdcio.

Sustentabilidade € wmn conceito
que javem de trds mas que hoje
seemmuneiacom carater deurgén-
cia e como condicio essencial
paraaresiliénciado planeta.das
sociedades e dos negdcios. Tim-
poe-se cadavezmaisque asem-
presas conhecamos seus impac-
tes e dependéncias, consigam
medi-los e definiracbes parapo-
tenciar os efeitos positivos e ge-
riros riscos das suas atividades
no anbiente enaspessoas.

Apostar na Sustentabilida-
de é mais do que garantir a li-
cenga para operar, € assegurar
a continuidade donegécioe a
aceitacio por parte de merca-
dos de produtos e servicos cada
vezmais exigentes e, ainda, pro-
teger areputacao das marcas e
posicionar as empresas nos
mercados de capitais.

Clima, natureza, gestio do
risco, bioeconomia cireular, di-
eitalizacdo, pessoas, governan-
ce ou financas sustentiveis sio
alguns dos grandes temas que
tém inspirado as empresas que
ambicionam estar na linha da
frente da Sustentabilidade e

avancar num contexto de ma-
crotendéncias e ambiente regu-
latorio em mudanca, de novas
disrupeoes do contexto “nor-
mal” de atuacio ede um escru-
tinio crescente e mais informa-
dopor parte dasociedade.

Eoapeloaoaprofindamen-
to da consciencializacio de que
as empresas sio entidades cen-
trais ao fimcionamentodasocie-
dade e que trabalham com e
pararmiltiplos stakeholders — os
seus clientes, colaboradores, for-
necedores, comunidades, acio-
nistas eparasociedade em geral.
Exemplodisso é orecente "Sta-
tement on the Purpose of the
Corporation” e o "Capitalismo
de Stakeholders” proposto
numa carta aberta de Larry
Fink, CEO da BlackReck, o
maior asset manager do plane-
ta.no infeio deste ano.

As financas sustentaveis

Anecessidade de avanco torna-
-se aindamais eriticaquando, de
repente, o nnndo se defronta
comuma pandeinia sem prece-
dentes e consequente recessiao

econémica. As empresas terdo
que ser capazes de fazer wma
melhorligacao entre ossistemas
financeiro e nao financeire no
reporte dasuaperformance, isto
é,entre as financas, o capital na-
tural (recursos naturais) e o ca-
pital social ehumano (pessoas e
comumnidades). O nivel de con-
tributo dosetor corparativopara
0sObjetivosde Deservolviimen-
to Sustentavel e, em particular,
para uma econoinia de baixo
carbono e circular, estard inti-
mamente ligado aestes aspetos.

Estas premissas sfio, tam-
bém, fundamentais no &mbito
das finaneas sustentaveis, por-
quanto as empresas que conse-
guiremdemonstrar como gerem
osriscos ESG (relativos a am-
Dbiente,sociedade e governacio)
de forma solida e transparente
estarfio mais bem posicionadas
nos ratings de sustentabilidade,
mun quadro regulatorio e legis-
lativoempermanente alteracio,
perante critérios de instituicoes
financeirasmais exigentesnesta
matériase, certamente, no aces-
s0 aos pacotes Europeus de fi-

nanciamento Europeus. Dereal-
carque a Economia Circularfaz
partedo Eixo "Transicao Clima-
tica” do Plano do Governo para

aRecuperacioe Resiliencia.
Todo este contexto permite
perceber aenormerelevanciada
tematica da Economia Circular
aque dizemrespeito os projetos
queo Prémio Negocios Susten-

tabilidade ira distinguir.m

JOAQ CASTELLO BRANCO,
PRESIDENTE DO BCSD E CEO, THE
NAVIGATOR COMPANY

Quem pode
concorrer

Serdo aceites nesta categoriainicia-
tivas, servicos ou produtos que re-
sultem em inovagdo nas dreas de
concegdo, design, produgdo, distri-
buigdo e consumo, através da apli-
cagiio de principios de economia cir-
cular ao longo do ciclo de vida do
produto, promovendo a reutiliza-
¢do, reparacio, renovagio e recicla-
gem. Serdo valorizadas iniciativas
ue promovam uma maior eficién-
cia ambiental da cadeia logistica
(através ou ndo da introdugdo de
principios de economia circular),
promovendo a reducdo/reutilizagio
e areciclagem de residuos.

Juri

Presidente do juri Jodo Castello
Branco, Presidente, BCSD e CEQ, The
Navigator Company

Antdnio Miguel Ferreira, Presidente
e Managing Director, Claranet Portugal

Helena Pereira, Presidente, Funda-
cao Ciéncia e Tecnologia

Isabel Furtado, Presidente da Direc-
¢do da COTEC Portugal

Paulo Lemos, Direcio Geral, ENV e
ex-Secretario de Estado do Ambiente

Jorge Paula

Arlindo Oliveira lidera o juri.

Serao aceites nesta categoria
candidaturas de iniciativas, ser-
vicos ou produtos que represen-
tem solucoes tecnologicas e digi-
taisinovadoras que promovamo
acesso a informacio e tecnolo-
gias que contribuampara obem-
-estar social, satide ptiblica ou
ambiente (por exemplo, erradi-
cagdo dafome e pobreza, promo-
¢ao da saude e preservacio dos
recursos naturais), aumento da
produtividade e reducio de tem-
pos de espera, otimizacao de pro-
cessos e procedimentos manuais.
Serao valorizadas as candidatu-
ras que se enquadreni nas dreas
de Inteligencia Artificial, Robo-
tica, Realidade Aumentadae Vir-
tual e Machine Learning. m

Presidente do juri Arlindo oliveira,
Professor Catedratico, IST
Alexandre Nilo Fonseca, Presidente,
ACEPI

carlos Oliveira, Conselheiro do Con-
selho Europeu da Inovagao

Jodo Nuno Bento, CEQ, Novabase
Luisa Ribeiro Lopes, Presidente,
dns.pt

&é

Esta categoria
procura servicos

ou produtos gque
representem
solucdes tecnolégicas
e digitais inovadoras
gue promovam o
acesso a informacdo.

(D pressreader Freheadercom 11 Co1 2764608
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PREMIO DESC

Distinguir e incentivar ideias
para um futuro limpo

Este esforco coletivo para garantir a neutralidade carbodnica até
2050 depende cada vez mais da aposta e do investimento em
projetos de sustentahilidade, afirma Antdnio Martins da Costa.

ais do que uma

simples emergén-

ciaoumeta global,

adescarbonizacio
éhoje umarevolucio que envolve
e impacta todos os setores de ati-
vidade, que mobiliza paises, em-
presas, comumidades, cidadios.
Este esforco coletivo para garan-
tir a neutralidade carbénica até
2050, tal comodefinidona estra-
tégia nacional e em linha com os
parceiros europeus, dependecada
vez mais da aposta e do investi-
mento em projetos desustentabi-
lidade.

A EDP hd muito que se com-
prometeucomestarevolucio, an-
tecipando os passos que lhe per-
mitem hoje liderar o processo de
transicao energética — e mantém
essa ambicao. Tendo entre os seus
objetivos, nosproximos dez anos,
atingir 90% daproducao comori-
gememenergias limpas e reduzir
as emissoes especificas de CO2
em 90% (face aos valores de
2005), a empresa continua a in-
vestir fortemente num futurocada
vez mais sustentavel. Basta ver
que, até 2022, 75% do investi-
mento seradirigidoao crescimen-
todasenergiasrenoviveis e osres-
tantes 25% serao concentrados
emredes e solucao para os clien-
tes, wma Area onde a descarboni-
zacdo do constumo € umdos caimi-
nhos que também est: aseguir.

A antecipacio do fecho das
centrais a carvao na Peninsula
Ibérica, incluindo a de Sines, en-
tre 2021 e 2023, émaisumadeci-
sao que reforca este nosso com-
promisso, bemeoino as parcerias
em projetos de desenvolvimento
de novas tecnologias, como € o
casoda energia a partir dohidro-
génioverde.

Compromisso e colaboracao
O atual contextode pandenia exi-

Pedro Catarino

Anténio Martins da Costa afirma que a EDP é um agente ativo e comprometido com a descarbonizagao.

Quem pode
concorrer

Serdo aceites nesta categoria, ini-
ciativas, servicos ou produtos que
criem um impacto positivo a nivel
da reducgdo das emissdes de gases
com efeito de estufa e promocdo da
luta contra as alteragdes climaticas.
Serio valorizadas candidaturas que
integrem solu¢des tecnoldgicas ino-
vadoras e que promovam a altera-
¢éo dos comportamentos da socie-
dade civil, a industrializagio inclu-
siva e sustentavel, a melhoria da
gestdo das infraestruturas existen-
tes, com vista a torna-las mais sus-
tentaveis.
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Juri

Presidente do jliri Antdnio Martins da
Costa, Membro do Conselho de Admi-
nistragao Executivo, EDP

Francisco Ferreira, Presidente, Asso-
ciagio Zero

Joana Portugal Pereira, Autora do
Sexto Relatério de Avaliagio (AR6) do
IPCC, Investigadora convidada do Impe-
rial College London (CEP/ICL), Professo-
ra em Planeamento Energético (CO-
PPE/UFR))

Julia seixas, Professora e Presidente
do DCEA, FCT UNL

Luis Urmal Carrasqueira,Managing Di-
rector, SAP Portugal

PedroMartins Barata, Partner, Get2C
e Coordenador da equipa que elaborou
o Roteiro para a Neutralidade

ge agora, mais do que nunea, ur-
géncia, compromisso e colabora-
c¢do. Sinal disso mesimo éarecen-
te Alianga Europeia paraa Recu-
peracao Verde — que aEDP foia
Ttmicaempresaportuguesaasubs-
crever — e que sera decisiva para
acelerar a transicio paraum futu-
10 mais sustentavel. Ao fazé-lo, a
empresa reforcou o seu compro-
misso publico de liderar a transi-
cdo energética, tornando-se neu-
tra em carbono antes de 2050 e
ajudando os seus clientes atorna-
rew-se menos dependentes de
CO2,mais eficientes e resilientes.
E esta determinada em apoiar o
apelo aos dirigentes europeus
paraque definam metas ambien-
tais mais ambiciosas, comoredu-
zir, pelo menos, em 55% as emis-

soes de CO2.

Neste contexto, niio podiamos
deixarde apoiar e de participarna
iniciativa dos prémios “Negdcios
Sustentabilidade 20/ 30", nosquais
a‘descarbonizacio’ é wma das ca-
tegorias. Primeiro, porseremuma
forma de reconhecer e distinguir
os projetos quemelhor potenciam
areducao das emissoes de gases
comefeitodeestufaealutacontra
as alteracdes cimaticas. Depois,
porque sio também ummeio de
sensibilizar, incentivar e abrir ca-
minho & novacao e anovas ideias
e estratégias a favor de wn futwo
descarbonizado e sustentavel —
projetos que seespera seremn tam-
bémpromotores deumanovaeco-
noinia, capaz de gerar crescimen-
to e emprego verde e qualificado.
Estas sio ambicoes com que a
EDP, enquanto agente ativo e
comprometido comadescarboni-
zaciio, estd totalmente alinhadae
prontaparaencorajar. m

ANTONIO MARTINS DA COSTA,
ADMINISTRADOR EXECUTIVO DA EDP

&

0 atual contexto
de pandemia
exige agora, mais
do que nunca,
urgéncia,
compromisso

e colaboragao.
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PREMIO FINANCAS SUSTENTAVEIS

As Finangas Sustentaveis
Sd0 uma parte essencial
do futuro das Financas

Sao necessarios novos habitos de consumo e produgao, com novas praticas
de preservacdo das condicdes naturais da Terra a um nivel que seja
compatfvel com a vida humana no longo prazo, escreve Clara Raposo.

Apesar de a erise pandémica
ocupar grande parte da nossa
atencaonos dias que corren, nao
nospodemos esquecer deriscos
potencialimente ainda maiores
paraalnumanidade - até no que
diz respeito a sobrevivéncia da
vidahumana comoum tedo. Di-
ficilmente podeimos ignorarasi-
tuacio de emergéncia climatica
que a Terra estad a atravessar —
que a ciéncia documenta, paraa
qual o secretario-geral das Na-
¢oes Unidas, Anténio Guterres,
insistentemente alerta e até a
nossa propria observacao e ex-
periéncia de vida confirmaim.

Torna-se assim, necessario,
que todos — individuos, setor pri-
vado esetorptiblico - implemen-
temosnovos habitos de constuno
e producio, comnovas praticas
que permitamapreservacao das
condicoesnaturais da Terraawmn
nivel que seja compativel coma
vida humana no longo prazo. E
este opanoramade fimdoparaa
popularizacio de wma serie de
novos termos no dialeto do dia-
-a-dia, como*descarbonizacao”.
“emissdesde CO2"ou “sustenta-
bilidade”. Porque a sustentabili-
dade deque estamos afalarpren-
de-se com o impacto das altera-
coes climdticas no planeta, mas,
principalimente e emtiltimains-
tancia, comasobrevivenciadaes-
pécie hmumana.

Investimentos verdes

E. portanto, essencial que as
atuais empresas saibamrecon-
verter as suas atividades e patri-
monio de forma a se compatibi-
lizarem comummnovo paradigma
que promova o caminho da sus-
tentabilidade — e isto ndo é um
“chavao”. Novas oportunidades
denegociosurgirio, certamente,
tambémmneste processo. Espera-
-se quenitosinvestimentosnas

aies,
RE o -
Clara Raposo salienta o papel deci

proximas décadas sejam enqua-
dradosmunaabordagem “verde”.
Claro que naohaiivestimen-
toque se facasem financiamen-
to. Assim, as empresas e o setor
financeiro tém a oportunidade e
aresponsabilidade de identifica-
reme selecionarem investimen-
tos empresariais e instrimentos
financeiros que garantam aosin-
vestidores aplicacdes com um
fim de sustentabilidade.
AsFinancas Sustentdveis sao
umaparte essencial do futuro das
Financas — aquilo que permitira
que os investidores e as econo-
mias possam desenvolver ativi-
dade econdmica consentanea

DR

|

ivo das finangas sustentaveis.

comumavisao delongoprazo. E
porissoque o Prémio Negdcios
Sustentabilidade merece todo o
destaque: porque permite iden-
tificar os pioneirose as melhores
priticas de Financas Sustenta-
veis ja em curso em Portugal. E
um prémio que celebra o mérito
dos promotores destasiniciativas
e que tem um imenso potencial
de divulgacio e dinamizacio de
novos playersna drea das Finan-
¢as Sustentaveis. Paraum futuro

de que nos orgulhemos.m
CLARA RAPOSO, PRESIDENTE DO ISEG
= LISBON SCHOOL OF ECONOMICS &
MANAGEMENT

Quem pode
concorrer

Serdo aceites nesta categoria inicia-
tivas, servicos ou produtos que
abranjam servi¢os ou produtosfinan-
ceiros que compreendam critérios de
sustentabilidade nas suas caracteris-
ticas ecritérios deelegibilidade, e que
tenham como objetivo contribuir
para o crescimento e desenvolvimen-
to econdmico sustentavel,emprol do
ambiente ¢ dacomunidade.

Juri

Presidente do juri Clara Raposo, Pre-
sidente, ISEG

Francisco Veloso, Diretor (Dean) da
Imperial College Business School
Isabel Ucha, Managing Board Mem-
ber, Euronext e CEQ, Euronext Lishon
Jodo Pratas, Presidente, APFIPP
José crespo de Carvalho, Presidente
do ISCTE Executive Education

Ricardo Nogueira, Senior Advisor at
Pollination

-
RAIO-A

Sustentahilidade: a

Iniciativa e

0 Prémio

Negodcios Sustentabilidade 20-30 € uma grande
iniciativa do Jornal de Negécios com a Deloitte comeo
Knowledge Partner € com o Alto Patrocinio da
Presidéncia da Republica, inteiramente alinhada com
os Objetivos de Desenvolvimento Sustentaveis (ODS)

das Nagées Unidas.

ASustentabilidade é ogrande de-
safio donossotempoporissoeste
projeto desafia as empresas e en-
tidades, em territorio nacional, a
Jjuntarem-se a esta acio pelasus-
tentabilidade global. O Prémio
Negocios Sustentabilidade 20 |
30 vaireconhecer, inspirar, pro-
mover e divulgar o trabalho e a
atuacio de empresas e organiza-
coes, denorteasul doPais, quese
distingamnasdiversas dreasrela-
cionadas comasustentabilidade,
dando-Thes visibilidade e desta-
que. Uma iniciativa do Jornal de
Negocios

Comum jini independente e
do mais alto nivel, vamos ajudar
Portugal atornar-semais susten-
tavel eavalorizarosmelhores ca-
sosdesustentabilidade e Portu-
gal. Aspiramos amudar conpor-
tamentoseaincentivarformas de
viver e trabalhar mais sustenta-
veis. Junte-se ao clube dos que se
distinguem nas diferentes dreas
da sustentabilidade: social, am-
biental, e econémica.

As sete categorias

O Prémio Negocios Sustentabi-
lidade 20 | 30 cobre trés grandes
Areas da sustentabilidade: Social,
Ambiental e Econdmica. Os pré-
mios propostos encontram-se
estruturados en 7 categorias
(Igualdade e Diversidade, Bem
estare cidades sustentaveis, Des-
carbonizacao, Econoimia circu-
lar, Digital e IA. Financas susten-
tdveis de Conmmicacio de Sus-
tentabilidade) que terdo critérios
de elegibilidade estritos e um
conjunto de regras para avalia-
caodas candidaturas.

As duas categorias especiais,
Personalidade e Resiliéncine Res-
postaaChoques Disruptivos nio
estao sujeitas a candidatura e os
vencedoresserdonomeadosees-
colhidos pelos membrosdo Jni.

Noprémio Personalidade os
membros de Juri de cada uma
das categorias terdoa possibilida-
de deidentificar, votare eleger, a
cadaano, uma Personalidade que
se tenha destacado pelasua con-

dutaeatuacioemprol dasusten-
tabilidade no &mbito social, am-
biental eeconomico. Estacatego-
ria € da inteira responsabilidade
do Jut.

Noprémio Resiliénciae Res-
postaa Choques Disruptivos se-
rio premiadas organizacoes que
tenhamdemonstradoumaresi-
liénciaextremaaochoque exter-
no provocadopelo novo corona-
virus SARS-CoV2, bem como
iniciativas e contributos de res-
postaemprol da sociedade, Se-
rao valorizadas iniciativas, ser-
vicos ou produtos com elevado
impacto em termos deentidades
e cidadios beneficidrios.

O site e as talks

O Jornal de Negéeios tem um
novosite (https://sustentabilida-
de.negociospt,) dedicado & sus-
tentabilidade, onde podera en-
contrar informacao atual sobre
ambiente,  descarbonizacio,
“smart cities”. financas sustenta-
vels, economia circular, igualda-
de ediversidade, entre outros te-
mas relacionados com a susten-
tabilidade.

Com a consigna "0 Amanha
debate-sehoje”, o Jornal de Ne-
gdcios organizouumeconjuntode
conferéncias digitais denomina-
das Talks Negdeios Sustentabili-
dade. Jd se realizaram as confe-
réncias sobre o lancamento da
iniciativa, Financas Sustentdveis
- Novos Paradigmasde Financia-
mentodos Mereados, Descarbo-
nizacio - Metas e Objetivos,
Bem-Estar e Cidades Sustenta-
veis - Como Vames Viver em
20307, Digital e Inteligéncia Ar-
tificial: O Papel da Tecnologiana
Sustentabilidadee que podemser
vistas em lhittps://cofinaeven-
tos.comy 'tulksnegociossmtentw
bilidade/#agenda. Seguem-se a
15 de outubro de 2020, Econo-
mia Cireular: Reduzir, Reutilizar
e Reciclar, a 22 de outubro de
2020, Conmunicaciode Estabili-
dade: Qual o Retorno?, ea 20 de
outubrode 2020, Igualdadee Di-
versidade: é ainda tema?m
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A batalha da mudanca climatica
trava-se nas cidades

Quando olhamos para a realidade nacional constatamos que tem vindo a ser percorrido
um caminho extraordindrio, onde hoje ja estamos na fase de transicao das solugdes

verticais para a cidade como plataformas, refere Miguel de Castro Neto.

s cidades, espacos de

inovacae, partilhade

conhecimentoe cria-

cilo de riqueza, sio
também onde hoje se trava aba-
talha da mudanca climatica, na
medidaemque é nas dreasurba-
nas que se produzem mais resi-
duos, se consome mais energia e
se emitem mais gases con efei-
tos de estufa. Assim, falar em
bem-estar e cidades sustenta-
veis, é assumirum duplo desafio
de garantir qualidade de vidaa
quemvive, trabalha ou visita as
cidades através de uma gestao
eficiente deinfraeshruturase ser-
vigos, ao mesmo tempo que se
promove a descarbonizacio, a
transicio energética e aevolucao
para a economia circular nestes
€spacos.

Quando olhamos para area-
lidade nacional constatamos que
tem vindo a ser percorrido um
caminho extraordinario, onde
hoje j4 estamos na fase de tran-
sicao das solucoes verticais para
acidade como plataformas, alte-
rando o paradigma de planea-
mento e gestio dos espacos ur-
banos tirando partido da trans-
formacio digital, instrumental
para estanova realidade com as
suas crescentes capacidades de
recolhade dados e dasuautiliza-
¢fio,nomeadamente comciéncia
de dados einteligéncia artificial,
nio apenas para responder aos
desafios do dia-a-dia da cidade,
mas, mais do que isso, proativa-
mente antecipar as necessidades
e ajustar os servicos das cidades
em temporeal em funciodas ne-
cessidades das pessoas.

Esta conviecio de que as so-
Iucoes do passado ndo respon-
dem aos desafios do presente nem
asseguraim o futuro do nosso fu-
ture comum, estd também pre-
sentenos Objetivos de Desenvol-
vimento Sustentdvel das Nacoes

Unidas, onde no ODS 11 — Cida-
dese Conmunidades Sustentdveis,
encontramos nio apenas a preo-
cupacio com a sustentabilidade,
mas também a inclusdo, a segu-
ranca e a resiliéncia. Dimensoes
estas que nunca foram tio pre-
mentescomo no contexto da pan-
demia que enfrentamos e onde
tem sido possivel constatar que
quem estava mais preparado.
quem tinha melhor informacéo,
foi capazde gerirmelhora crisee
de mais rapida e pro-ativamente
responder as ameacas, em parti-
cularna capacidade de saber, com
grande exatidao, onde, como e
quando atuar, como muito bem
demonstraraim os autarcas que
tém sido os verdadeiros protago-
nistas deste combate sem tréguas.

Mudancas estruturais
Paralelamente foi também um
tempo inspirador e de reflexio,
pois fol com surpresa que nos
apercebemos da melhoria do
ambiente nas cidades provocado
por espacos urbanos sem rufdo.
sem poluicio e sem carros. Mais,
quando este espaco ptiblico co-
mecou a ser devolvido e ocupa-
do pelas pessoas iniciou-se um
caminho que espero impardvel e
que serd o futuro das cidades. Ci-
dades mais vividas e centradas
nas pessoas, Coln mais espacos
publicos, mais infraestruturas
verdes e mais espaco de lazer.
Apdsum primeiro momento
de fortes apostas em ciclovias, da
conversio de espagos anterior-
mente usados para estaciona-
mento automovel em esplanadas
e espacos de encontro e convivio,
ouvimos hoje falar nas cidades
dos 15 minutos, onde a ambicao
é alcancarmos em menos de 15
minutos, a pé ou de bicicleta, os
servicos da cidade que respon-
demn as nossas necessidades do
quotidiano (alimentacao, traba-
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Miguel Castro Neto perspetiva uma nova geragdo de cidades onde as pessoas sdo o centro.

66

Hoje ja estamos na
fase de transicdo

das solucdes verticais
para a cidade

como plataformas,
alterando o paradigma
de planeamento.

lho, escola, cultura, etc.).

No entanto, esta ambicao
implica mudancas estruturais
no planeamento e desenho da
cidade, numa aposta de médio
longo prazo capaz de alterar os
hdbitos das pessoas e que terd de
ser suportada por wma nova ge-
racao de cidades onde as pes-
soas sdio o centro e atores ativos
da construcao dos espacosurba-
nos num também novo modelo
de participacao e governacio.

Nesse sentido importa co-
nhecer projetos inspiradores,
como aqueles que o Prémio Sus-

tentabilidade 2020 na categoria
“Bem-Estar e Cidades Sustenta-
veig” vai premiar, e olhar para as
oportunidades que despontam
para suamaterializacdo, como é
ocasodo Horizonte Europaque,
nasua Missio Cidades Inteligen-
tese com Impacto Neutrono Cli-
ma, estabelece como objetivo e
financiard termos 100 cidades na
Europa com impacto neutro no

clima até 2030.m
MIGUEL DE CASTRO NETO,
SUBDIRETOR DA NOVA IMS E
COORDENADOR DO NOVA CIDADE -
URBAN ANALYTICS LAB
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Quem pode
concorrer

Serdo aceifes nesta categoriaasini-
ciativas, servigos ou produtes que
promovam cidades sustentaveise o
hem-estar da comunidade. Paratal,
deverio contemplar metodologias
com impacte positivo nes ecossis-
temas urbanos através da integra-
¢do e interagdo sustentavel com o
cidadao, através da melhoria das
infraestruturas e transportes pi-
blicos existentes, aumento das liga-
cdes entre dreas urbanas, desenvol-
vimento de edificios sustentaveis,
otimizacao de patrimdnio histérico
e cultural, desenvolvimento de tu-
rismo sustentavel, promocdo de ci-
dades despoluidas, habitacdo aces-
sivel, espacos verdes e de lazer, ser-
vigos publices, modos de vida sus-
tentaveis, equilibrios geracionais,
combate ao isolamento social e pro-
mogao de organizagdes de morado-
res, formas de acolhimento e imple-
mentacéo de propostas da popula-
¢a0, comunicagdo e interacio com
o cidaddo, entre outros.

Juri

Presidente do juri Miguel de Castro
Neto, Subdiretor, NOVA Information
Management School e coordenador,
NOVA Cidade - Urban Analytics Lab, ex-
Secretario de Estado do Ordenamento
do Territério e Conservagio daNatureza
José Manuel Pedreirinho, Presidente,
Ordem dos Arquitetos

Luisa schmidt, Socidloga e Investiga-
dora, ICS

Miguel Eiras Antunes, Partner, Smart
City, Smart Nation and Local Go-
vernment da Deloitte

Paula Teles, CEO, Mobilidade PT

PREMIO ¢

A Sustenta

ABILIDADE

bilidade tem

que ser um “must have”

H& muito que a sustentabilidade deixou de ser uma buzzword e passou a ser uma
pratica que grande parte das empresas leva a sério e integra na sua missao e visao
para o futuro, diz Manuela Botelho, secretdria-geral da APAN

Manuela Botelho diz ser um erro pensar gque a sustentabi

Felizinente é cadavez mais nor-
mal as empresas anunciarein
planos de reducio de desperdi-
cios e consumos, utilizacao de
energias renovaveis, inovacoes
nas cadeias defornecimento ou
certificacoes de produtos do
ponto de vista ambiental, entre
outrasimedidas de promocioda
sustentabilidade.

Muitas alteracées e inova-
¢oes vao também no sentido de
awmentar a economia circular,
enquanto solucao mais susten-
tavel paraa preservacao dosre-
cursos naturais.

Estas acoes refletem um
compromisso sério com a sus-
tentabilidade, fruto da preocu-
pagio crescente com o futuro e
comoplaneta que deixamos aos
nossos filhos e netos.

E embora as pessoas nao es-
peremyj a perfeiciio, quando se
trata depraticas ambientais, elas
claramente desejammudancas
e transparéncia. o que significa
que desejaumn saber se ogvalores
dasempresas onde trabalhame
das marcas que consoIen es-

taoalinhados com osseus valo-
res e preocupacoes. Eisso € cada
vez mais importante, especial-
menteparaosmaisjovens. Eles
jandoestioso aprocura de pro-
dutos ou servicos, eles querem
saber se a sua marca se preocti-
pacomaquilo que éimportante
paraeles e se trabalhaativamen-
te para esse objetivo.

E sim, ja temos muitas eni-
presasemarcas a assinalareme
a anunciarem os seus co mpro-
missos e praticas de sustentabi-
lidade. Mas serasuficiente? Sera
que estao a conseguir wm real
envolvimento das pessoas?

Estratégia e partilha

Equenaobastaterumaestraté-
gia de marca sustentavel. Tam-
bém é fundamental encontrara
forma certa deapartilharcomo
consumidor envolvendo-o na
acdo, poissodessaformase con-
segue que as politicas tenham
verdadeiro impacto e conse-
quéncias, Ha casos claros de
marcas que o estio a fazer com
grande sucesso, assegurando a

Rt
R (7%

SN R |
ade é um problema das marcas.

lealdade, atraindo novos consu-
midores e garantindovalor para
osstackeholders.

Isto significa que € um erro
pensar que asustentabilidade é
um problema das marcas. Nio
é. Eumproblemade todos, mas
cabe As marcas promover e ala-
vancar esse caminho, de prefe-
réneia como tal “toque” de au-
tenticidade, humanidade, emo-
¢o e criatividade que 56 elas
conseguem atraves de uma co-
numicaciorelevante e genuina.
Essa é uma peca fundamental
para awmnentar a dimensao do
mercado sustentavel, ou seja,
um mercado de constumidores
de produtos sustentaveislevan-
do a um circulo virtuoso que
transforme omercado comown
tode.

Claro que falar é mais facil
do que fazer com que funicione,
tanto para o consumidor como
paraa enpresa, pois so assim e
que resultard ne longo prazo,
paratodosnos. Masomaketing
nio deve perder esta oportumi-
dade de falar sobre as suas poli-

Quem pode
concorrer

serdo aceites nesta categoria
candidaturas deiniciativas, ser-
vicos ou produtos que represen-
tem solugdes de comunicagio
eficazes e de carater educativo
na sociedade, permitindo au-
mentar a transparéncia da infor-
macdo e/ou consciencializacdo
acerca de temas de sustentabili-
dade. Valorizar-se-3o iniciativas
e produtos ou servigos que, de
forma criativa e através de meios
de comunicacdo, estimulem a
mudanca de comportamentos
sustentaveis de acordo com os
Objetivos de Desenvolvimento
Ssustentavel (0DS), que podem
ser consultados no site das Na-
¢oes Unidas.

Juri

Presidente do juri Manuela Botelho,
Secretaria-Geral, APAN

Carla Borges Ferreira, Diretora,
Meios & Publicidade

Francisco Teixeira, Diretor-Geral,
Universidade Europeia | IADE | IPAM
Nuno Pinto Magalhaes, Presidente da
Direcao, Auto Regulagao Publicitaria
Susana Albuquerque, Presidente,
Clube Criativos de Portugal

ticas e iniciativas ouestarda per-
deruma enorme oportunidade
de atrair novos clientes e infor-
mar as suas audiéncias sobre os
Sels COMProImissos.

Os Premios Negocios Sus-
tentabilidade sao, por isso,1una
excelente plataformaparavalo-
rizar esta atuacio e dar ainda
mais visibilidade as campanhas
de comumnicacao sobre projetos
de sustentabilidade. m

MANUELA BOTELHO,
SECRETARIA-GERAL DA APAN
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ATE 1 DE NOVEMBRO DE 2020
e pode candidatar-se através do site

premionacionalsustentabilidade.negocios.pt

PORQUE CANDIDATAR-SE ex-Secretario de Estado do Ordena-
0 Prémio Nacional de Sustentabilida- I mento do Territdrio e Conservacio da
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