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CONFERENCIA

DA MUNDIAL DA ALIMENTAGCAD

Como vamos alimentar
10 mil milhoes em 20507

O JE promoveu no passado dia 16, a conferéncia “Alimentar o Futuro”, marcando o arranque da 10.* edi¢do dos ‘Food & Nutrition
Awards'. O evento contou ainda com a Sustainable Society Iniciative e o apoio da Vieira de Almeida & Associados (VdA).

SONIA BEXIGA E JESSICA SOUSA
sbexiga@jormaleconomico.pt

"Do business as usual para o business
unusual’ foi 0 mote da intervengio
nesta conferéncia de Jorge Portugal,
diretor geral da Cotec. Convidando
ao dificil exercicio de prever o futu-
ro, Jorge Portugal comegou por fri-
sar que © acréscimo de mais trés mil
milhdes de pessoas até 2050 (10 mil
milhdes no total) langa o desafio de
responder a maiores necessidades de
produgio alimentar. No capitulo do
desperdicio alimentar nas sociedades
ocidentais, considera que a cadeia de
produgio estd muito eficiente (entre
produgio e distribuicio de alimentos
pereciveis e ndo pereciveis), embora
continue a existir a necessidade de
melhorar todo o processo. Mas os
desafios ndo se ficam por aqui.

A mobilidade e a logistica sio “um
problema muito complicado mas in-
teressante”, defende, acrescentando
que com a facilidade criada pelas
apps, o futuro passard por novas mé-
tricas. E estas podem pesar na toma-
da da decisdo, podendo mesmo refle-
tir se estamos conscientes ao apoiar
umn determinado tipo de producio,
natural ou artificial. Também a ali-
mentagio segue a tendéncia das no-
Vils Beragies e as experiéncias surgi-
rio via dispositivos que criam vir-
tualmente sensagdes e fornecem in-
formagio sobre a composicio dos
alimentos escolhidos.

Em paralelo, o setor retalhista,
atento s mudangas, vai apresentan-
do solugtes e assume a sustentabili-
dade como bandeira. *A producio
terd que ser reformulada e quem vai
impulsionar essa reforma sio os con-
sumidores. Hi dificuldades em ter-
mos de recursos, como o terreno e a
dgua, mas também hd novos consu-
midores sensiveis a estas temiiticas’,
explica a diretora de comunicacio do
Lidl. “Sao estes consumidores que
vilo exigir a mudanga ¢ influenciar o
mercado, nomeadamente em termos
do plistico, da reduciio do consumo
de carne, etc.. E enquanto retalhistas,
caberi aos grandes players inovar o
mercado”, sublinhou.

Até que exista um aumento signi-
ficativo destas empresas, & necessirio
que as atuais trabalhem no sentido
de fornecer alternativas sustentiveis

a0s consumidores. Para o diretor de
marketing da Cerealis, o consumidor
€ 05 parceiros tém um papel impor-
tante: “Por exemplo, enquanto par-
ceiros do Lidl, temos que respeitar as
politicas de sustentabilidade que de-
fendem. Se queremos trabalhar com
parceiros que tenham na mira politi-
cas verdes, temos que nos adaptar”,
reforcou Jodo Paulo Rocha.

Por outro lado, falar sobre o futu-
ro da alimentagiio ¢, incontornavel-
mente, falar de inovagio. Hi ji um
vasto trabalho realizado por startups
dedicado sobretudo a alternativas ao
consumo de carne e  distribuigio.
Um dos exemplos com grande po-
tencial, avaliado em mais de trés mil
milhdes de euros, é o universo dos
alimentos funcionais, grande parte
criados a partir de residuos,

Porém, para estas startups, obter
um financiamento bancirio ou o
apoio de investidores é também um
desafio. Segundo Sofia Santos, o
tema da sustentabilidade s6 agora é
«que estd a chegar ao setor financeiro,
“Sdo temas novos mas estdo a ser
desenvolvidos rapidamente, no sen-
tido de juntar a ciéncia i finanga”, ex-
plica a economista. “Niio existe uma
linguagem comum, mas para avaliar
um projeto que tenha como base a
sustentabilidade, o setor financeiro
vai ter que investir em compreender
a ciéncia”, conclui. Também o Con-
selho Europeu tem no topo da agen-
da desenvolver plataformas para fi-
nanciar esta tendéncia, através de
Green Bonds, emissdes de divida que
deverio continuar a crescer nos pro-
Ximos anos,

José Lima Santos, professor do
ISA, ndo tem dividas de que para
além do investimento, o preco pode
ser o fator decisivo, Desde 2008 que
os pregos do mercado ditam o ritmo
do desenvolvimento assente em dois
drivers. alteragdes climéticas e China.
Sobre as alteracdes climaticas, afirma
que as condigdes globais vio pim‘ar,
influenciando diretamente os mer-
cados. Por outro lado, a China, “en-
quanto nacio deficitiria em termos
de alimentagio, vai condicionar todo
o contexto mundial”, defende, acres-
centando que também o Brasil, pela
procura, terii um papel central.

O dossié legislagio também foi
trazido a este debate, Segundo Cara-
rina Pinto Correia, socia da VdA,

importa reter que as politicas seto-
riais, tanto em Portugal como na Eu-
ropa, tém como fio condutor os Ob-
jetivos para o Desenvolvimento Sus-
tentivel da ONU e frisa a necessida-
de da educagio para a qualidade as-
sente na producio e no consumo
responsivel. Defende assim que o fu-
turo passa por uma alimentagio eco-
légica, com menos proteina animal,
numa realidade que terd incentivos,
via legislacio, potenciando a proxi-
midade entre produgio e consumo.
A especialista sublinhou ainda a
nova diretiva europeia para a ali-
mentacio bioldgica, a qual alarga a
lista dos alimentos ¢ ainda aborda a
certificacio, produgio, controlo, dis-
tribuigio e comerdializagio,

Uma nota final para o esforco da
UE ¢ da ONU no sentido de regula-
mentar ¢ incentivar estas matérias:
“nio tenho dividas, e sem colocar
em causa se funcionard melhor proi-
bindo ou nio, porque teremos sem-
pre de ter em conta as liberdades in-
dividuais, que toda a legislagio ja
produzida nio ¢é suficiente, estou
certa de que estamos muito atrds em
termos legislativos™. E se o objetivo é
mudar, a fundo, “importa comecar
desde logo pelas compras priblicas,
destinando apoios is politicas de
cada Estado”, conclui.

As candidaturas aos FNA decor-
rem até 22 de novembro e a cerimé-
nia de entrega dos prémios deveri
ter lugar em janeiro. @
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JORGE PORTUGAL
Diretor geral da COTEC

CATARINA PINTO CORREIA
Sécla VdA

SOFIA SANTOS
Economista, Prol. unlversitaria

VANESSA ROMEU

Dirstora de comunicagio
corporativa do Lidl
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JOAD PAULO ROCHA
Diretor de marketing na Cerealis

JOSE LIMA SANTOS

Prof. do Instituto Superior
Agronomia (ISA)
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