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Na Floresta Encantada também ha espago para as marcas, diz a Alda
sexka, 27 marco 2015 13:00

Alda Mesquita, presidente da direcio da Tapada Macional de Mafra

tarmanho da fonte Irnprirnie | E-rnai

A Floresta Encantada da Tapada Nacional de Mafra &, para as marcas,
uma oportunidade de aparecerem num espaco secreto e pouco
comercial. Palavras de Alda Mesquita, presidente da direcio da

- Tapada Nacional de Mafra, que apresenta o programa de primavera

. da Floresta e explica como é que esta iniciativa pode ser aproveitada

{ por familias, criancas... e pelas marcas.

Briefing | Em que consiste o Programa de Primavera da Floresta Encantada?
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Alda Mesquita | Sendo a primavera a estacio do ano em gue tudo volta a renascer na natureza & os dias s&o
Mmaiores, o programa que acabamos de langar dia 21 de marco, & que se prolonga até dia 5 de julho, proporciona
experéncias que permitemn a cbservacio de animais em estado selvagem e, espedialments, as sUas crias que nascem
reste periodo do ano, como os javals listados, a caca As hastes gque casm durante o més de abril dos machos
cervideos (gamos e veados) existentes em liberdade por toda a Floresta, assim como visitas noturnas luminadas por
pirilarmpos que aparecermn a partir de maio,

Briefing | Que atividades inclui o Programa de Primavera? Qual o investimento feito nesse programa?
AM | S0 15 semanas de atividades cheias de experigncias e aventuras, desde passeios a pé, de bicicleta, cormboio,
carro elétrico, charrete e cavalo, a espetaculos com aves de rapina, geocaching, apiculiura, tiro com arco, piqueniques,
tal como observaco de aves logo de manhi cedo e visitas & noite para ver pirlampos. O investimento feito em termos
de promocio neste programa & relativo porgue, na realidade e diretamente ronda cerca de 5 mil euros, mas conta
ainda com o apoio das marcas e de alguns dos parceiros institucionais da Tapada MNacional de Mafra gque nos déo
Aacesso gratlito aos seus canais de comunicagio. A campanha de promocdo passa por programa em formato
desdobravel com producdo de 20 mil exemplares para distribuicdo a todos os visitantes da Floresta Encantada, assim
como em hotéis, postos de turismo e Bibliotecas Municipais, localizados nas zonas de Mafra, Ericeira, Sintra, Lisboa,
Setlbal e Torres Yedras, fraseiras dos autocarros da Mafrense; andncio eletrdnico nos 18 ecrfs do Canal Lisboa
existentes na cidade de Lisboa; colocacdo de outdoors nos pontos estratégicos do concelho de Mafra; campanha de
emai-marketing para mais de 10 mil contactos ativos; e redes sociais,

Briefing | Que marcas ja estéo presentes? E como é demonstrada essa presenca?

AM | Parceiros premium temos a Caixa de Crédito Agricola de Mafra, a JEEP com um Wrangler 4 portas 4 enfrada da
Floresta Encantada & com a futura distribuicio dos nossos mapas de orientacio; e a Blueticket que nos ira permitir, em
breve, a venda online das nossas atividades. Quanto a parcerias institucionais termos a Entidade Regional de Turismo da
Regido de Lisboa, Associacio de Turismo de Lishoa e Camara Municipal de Mafra e, ainda, a Mafrense e a Be Water,
todos desde 2014, com a distrbuicio dos nossos desdobraveis, assim como a disponibiizacdo gratuita de uso dos seus
canais de comunicacdo, Contamos ainda com o apoio insttucional do Palacio Macional de Mafra, com a campanha de
emal-rmarketing para cerca de 4 mil contactos ativos, e apoios do Horto do Carmpo Grande, comn oferta de plantas
flores para o jardim romantico; grupo Carmo, com vedacdes no jardim romantico gue limitam o acesso dos animais;
a Compal, com a oferta de doses de fruta Compal Essencial Kids a todas as criancas gue visitaram a Floresta
Encantada no primeiro dia de primavera. Temos ainda presenca e apoio de outras marcas como a Caixa Geral de
Depdsitos, a sociedade de advogados Vieira de Almeida e a REM, em acdes diretamente relacionadas com a Floresta.

Briefing | Quem demonstrou interesse nessa integracdo? A Floresta Encantada ou as préprias marcas?
AM | Foi por "interesse mdtuo”, Com a forte campanha de comunicacio lancada no verdo de 2014, criaram-se as
condicies para que a Floresta Encantada permitisss que as marcas dirigidas acs targets que nos visitam, como as
escolas durante a semana e familiazs a0 fim-de-semana, estivessem presentes de uma forma integrada e
contextualizada.

Briefing | Quais os beneficios da Floresta Encantada para as marcas?

AM | Mesta Floresta Encantada com mais de 800 hectares, todos os animais vivern de forma livre e aparecem de
sUrpresa nos locais mais inesperados, o gue cria um entusiasmo diferente dos outros pargues onde ja se sabe o que se
val ver, erm cada local de wisita, Por outro lado, esta Floresta esta no seu estado mais puro, sem ruido visual e a
presenca de cada marca é pensada de forma contextualizada e ndo massificada, sem interferic com o desenvolvimento
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saudavel da natureza, Para as marcas esta € uma oportunidade de aparecererm num espaco "secreto” & pouco
comercial, onde se pode experienciar uma diversidade de atividades saudaveis, dferentes em cada estacdo do ano.

Briefing | E quais os custos de associacdo das marcas a Floresta Encantada?

AM | MNEo temos pregos de tabela fixos, tudo depende da disponibiidade de cada marca para investir na nossa
Floresta, seja através da oferta dos seus produtos aos nossos visitantes, ou pelo envolvimento mais prolongado que
pretendeam ter, assim como pela disponibiizacio dos seus canais para promoco deste espaco especial gue, sd guem
wisita, consegue entender,

Briefing | Que vantagens retira a Floresta Encantada da presenca das marcas?

AM | Com o apoio das marcas gue se envolverm de forma sustentavel e com a intencio de preservacio da natureza
no seu estado mais puro, a Floresta Encantada consegue proporcionar mehores condicfies de vivencia do espaco,
assim como a sua promocio de forma diferenciada,

Briefing | A nivel de comunicacdo, como é promovida a Floresta Encantada da Tapada Nacional de Mafra?
AM | A estratégia de cormunicacio da Floresta Encantada tern uma formula muito simples. Mo temos um bihete de
entrada, parimos do princpio gue quem nos visita quer experienciar uma atividade, As marcas sfo experigncias & a
interligacio que pode existr com as que agui se vivern, proporciona solucdes de ativacio interessantes para ambas as
partes, MNeste caso, as redes sodiais s80 um velculo de comunicac8o comurm, Por outro lado, fazemos convites
personalizados a jornalistas estratégicos e envolvemo-los nas nossas experiéncias, Com parceiros estratégicos,
disponibiizamos descontos para oferecerem acs seus clientes a oportunidade de visitarem a Floresta com condigies
Eespecials,
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